1 Cl

ncuesta rea-

Izada, por un portal de estadis-
ticas, a diferentes empresas, en
la que se buscaba determinar
la mejor red social para anun-

clar publicidad.

¢Cuéles son las mejores redes sociales
Para anunciarse?

61%

32% 300,

23%
8%
- 4%
[}
000G~
Fuente

Social Fresh, Firebrand Group, Simply Measured

- Crees que las redes sociales
son efectivas para difundir
informacioén?
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Internet ha facilitado que una ancestral forma de comunicacion, | Vor,,

seactualice,asumiendolaforma deredes SQCIaIGSZ|a§ personasque.seenqk
tran en la web para compartir vinculos sqcnales. (amlsto§(c:l)s, profesmnalesm;
merciales) y tiempo de ocio (conversaciones, juegos, videos, fotos, i,
intercambian informacion sobre lo gue pasa con el mundo que les m[ere:

Los medios de comunicacion han hallado en las red’tles una f,(,)rma de:
teraccion importante con sus usuarios, CIU.G se hacen gmlgos qe un py
grama de television, un periddico, una revista, una emisora radial,.

Desde sus paginas en las redes, los medios envian aCtu'allizaCiones asus g
tactos y los invitan a comentar sus contenidos, participar en espacios
Opinién con textos que se leen en vivo o pasan por las pantallas, a alimep,
debates politicos, enviar imagenes y videos, elegir la programacion, cooper
€N campafas a favor de diversas causas, en fin,

Los usuarios de estos medios se vuelven reporteros, fuentes de Informacig

de los mismos, que de otra parte estudian sus caracteristicas, se adaptan

SUs contextos y se perfilan ya no como filtros de la informacién sino com
gestores de comunidades, al tornar a s favor una de las principales caract
risticas de las redes: | inclinacion a recomendary a confiar en lo que hace
los contactos para promocionarse.

El siguiente texto aborda €sta nueva relacidn entre redes SOciales y usuarios

g Eiemplo |

[...] Es evidente que internet hg 8estado un Cambig ep, 5 bal
i der, le ha dado voz a muchas minorias, y 4 los CiUdadan
! : 2 o 0S comunes que
' 1o tienen acceso a los megdfonos de |3 Politica y los meg;j I
| argumentaba que solo el contacto humang podia generay le lclos. Gladwea

verdadera revolucién, tenia razén a medias, Pero SUbest'a uerza de 1(1111r
de las redes para conectar e incidir en e] Pensamie . llrnaba el pode
ultimas, es la primera instancia para generar yp, cambjy apgente, q”f eg
gusta” es menos trivial de lo que parece, pues ep realidag ;ss Oner un rg
acuerdo que implica una postura politica. Fs ciertg una seral de
mas valentia para la confrontacion real y Muchg inte); enciy Cha
persistencia para generar un cambio tapglble, PEr0 togys est, Estrategia
hacen mas efectivas con la fuerza inusitada de la Opinig gslf‘ol.m\“ 50
ICa intet

nacional. La revolucion puede tuitearst?i Sl dunque no tog, :
bulla en internet resulta en una revolucién. 9 Que hyee
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Necesita mycha

. : tivis SWWWelespe, .
Catalina Ruiz-Navarro. Activismo pop (fragmento) W‘["‘SP‘”lh/m,(‘um Ly
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