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OBJETIVOS

 OBJETIVO GENERAL

 Aprender a analizar los mensajes publicitarios y los elementos que en ellos intervienen para adquirir las 

competencias necesarias para aprender a tomar decisiones críticas y responsables en sus actos de consumo al 

margen de la influencia publicitaria.

 OBJETIVOS ESPECÍFICOS

 Conceptualizar sobre publicidad y algunos datos históricos.

 Conocer los objetivos de la publicidad.

 Identificar los diferentes soportes publicitarios.

 Aprender a diferenciar entre lo que es simple información y lo que es intento de persuasión.

 Ser conscientes de la influencia de la publicidad en nuestro consumo y conducta humana. 



CONCEPTUALIZACIÓN

 La publicidad es un sistema de comunicación a través del cual se envían mensajes con el 

objetivo de vender un producto o servicio. Para ello utiliza dos herramientas, la 

información y la persuasión. 

 La publicidad trata de influir sobre las actitudes y comportamientos de las personas y 

vender, además del producto, estilos de vida, realización personal, pertenencia a un 

grupo…

 La publicidad es una de las posibilidades que tiene la empresa para comunicarse con el 

mercado y apoyar así sus objetivos de marketing Es comunicación al servicio del 

marketing.  Conjunto de técnicas y estudios que tienen como objeto mejorar la 

comercialización de un producto.



ORIGEN DE LA PUBLICIDAD







EL LOGOTIPO

 El logotipo es un diseño gráfico que representa la 

imagen corporativa e identidad visual de una marca. 

También llamado simplemente logo, es definido 

estrictamente en el área del marketing como el diseño 

tipográfico, o sea, el diseño del nombre de la marca en 

sí. El logotipo en este sentido tiene dimensiones, colores, 

formas y disposiciones específicas y reguladas del 

nombre de una empresa o institución.



LEMA O SLOGAN

Son las frases que enuncian el tema y motivan el anuncio,

por lo que se conoce mas comúnmente en el medio

publicitario “el eslogan” el cual debe ser breve, con

facilidad de recordación, debe expresar una promesa

para el consumidor siendo a su vez muy convincente

otorgando por supuesto un valor agregado es decir algo

que no ofrece la competencia

Nescafé «It all starts with a Nescafé» Todo empieza con un

Nescafé YouTube «Broadcast Yourself» Transmite tú mismo

sin preservativos ni pio



TIPOGRAFIA DE LA PUBLICIDAD









CLASIFICACIÓN DE LA PUBLICIDAD



PUBLICIDAD AUDIOVISUAL

La publicidad audiovisual se ejecuta a través de tres elementos que se 
suceden en orden a lo largo del tiempo total del anuncio. 

Apertura

Ocupa los primeros segundos del anuncio, capta la atención de la 
audiencia. Aquí está el inicio del  mensaje. Utiliza  sonido, música y la imagen 
para lograrlo.

 Desarrollo

Cuenta porqué puede creer en el producto o en la idea que le proponen. 
Argumenta sobre ello presentado un conjunto de circunstancias que explican 
un concepto, una ventaja, unos hechos. 

 Cierre

 Aspira a lo que en marketing se llama 'cerrarla venta'. 

 La última imagen de la mayoría de los spots suele mostrar el nombre del 
producto, la marca corporativa y el eslogan.



PUBLICIDAD VISUAL

Consiste en el diseño y distribución de cuatro elementos

 Titular

Frase colocada normalmente en la parte superior del anuncio con el objetivo de conseguir 
captar su atención e identificar el producto o aquello de lo que se le habla

 Ilustración

Imagen estática que contribuye también a captar la atención y expresa la idea central de 
la campaña Su principal valor es su capacidad para sintetizar lo que se quiere comunicar

 Cuerpo de texto

También llamado copy Realiza la función básica de explicar mediante lenguaje escrito lo 
que anuncia el titular Puede ser de diferentes tipos en función de su extensión y su estilo

 Elementos de la firma

Completan el mensaje y lo cierran. Son el logotipo, La marca corporativa, el eslogan y una 
dirección o forma de contacto Estos elementos unifican la comunicación del anunciante



PUBLICIDAD ENGAÑOSA

 Aquella que de cualquier manera, incluyendo a su 
presentación, induce o podrá inducir a error a los 
destinatarios, podrá alterar el comportamiento 
económico de estos o ser capaz de perjudicar a un 
competidor 

 Asimismo, la normativa vigente al respecto 
considerara también publicidad engañosa a aquella 
que silencie datos esenciales de los bienes o 
productos en cuestión y que por tanto tal situación 
induzca a errores por parte de los destinatarios de la 
publicidad



LA INFLUENCIA DE LAS CELEBRIDADES

EN LA PUBLICIDAD DE UN PRODUCTO



MENSAJES SUBLIMINALES

 Es un mensaje o señal diseñada 
para pasar por debajo ( de los 
límites normales de percepción 
Puede ser por ejemplo, inaudible 
para la mente consciente pero 
audible para la mente 
inconsciente o profunda.

 Puede ser también una imagen 
transmitida de un modo tan 
breve que pase desapercibida 
por la mente consciente pero 
aun así, percibida 
inconscientemente



Observa y lee con atención la siguiente propaganda y responda:



Vamos a crear una publicidad

 Sabemos que tu familia puede estar vendiendo un producto o promocionando algo.

 Date la oportunidad de hacer crecer las ventas creando una excelente publicidad para

 ese producto . o crea un producto y haz su publicidad.

Ficha Técnica

Nombre del producto:________________

• Tema a trabajar en la publicidad del producto:______

•Tipo de producto: ___________________

•Slogan_____________________

•Público o perfil del consumidor (específicamente

a que clase de consumidor va dirigida la

publicidad :__________________________________

•Colores dominantes de la imagen.______

•Relación de los colores con la imagen con el

• producto:___________________________________

•Tipografía del producto:______________________

•Creativos:__________________________
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