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Guía No. 2                                
 

INSTITUCIÓN EDUCATIVA TÉCNICA LA SAGRADA FAMILIA    
GRADO:  NOVENO      
ÁREA: HUMANIDADES LENGUA CASTELLANA     
FECHA DE RECIBIDO:       
FECHA DE ENTREGA:     
NOMBRE DEL ESTUDIANTE:  
DOCENTES:  AREA HUMANIDADES 
  

• OBJETIVO DE APRENDIZAJE: COMPRESIÓN DE MENSAJES 
PUBLICITARIOS 

 
 
 
Leer críticamente los textos publicitarios para aprender a analizar sus 
mensajes y los elementos que en ellos intervienen, en esta forma 
adquirir las competencias necesarias para aprender a tomar decisiones 
críticas y responsables en los actos de consumo. 

  
 

1. INTRODUCCIÓN  
 
 Los jóvenes en formación son sujetos atractivos para las agencias de 
publicidad porque, por un lado, son consumidores y, por otro, tienen un gran 
poder de convicción y persuasión en sus núcleos familiares. 
 
La publicidad es parte de la vida familiar, la encontramos en la TV, en el cine, 
en la calle, en redes sociales, en fin, en todos los medios. También sabemos 
que forma parte de entretenimiento, nos gusta verla, recordarla y comentarla. 
Muchos de los mensajes publicitarios se disfrazan entre imágenes muy 
atractivas, precios, activación de emociones etc. en juegos, películas de 
entretenimiento, programas televisivos, materiales impresos, etc. 
 
 Por lo anterior, es necesario saber sobre la imagen publicitaria, formas, 
colores, tamaños e influencias para discernir entre los pros y los contras de 
este tipo de mensajes. 
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 Dado que según la sicología se empieza a diferenciar entre información y 
persuasión de los mensajes publicitarios en la etapa de desarrollo que se 
encuentran los estudiantes donde se desarrollará este trabajo de lectura 
crítica (grados 8 y 9 de escolaridad) se espera el pleno desarrollo de su 
capacidad de análisis, síntesis y crítica. 
 
 Finalmente, es importante que los estudiantes aprendan a captar la 
intencionalidad persuasiva de la publicidad, es decir, que sean conscientes 
de que los anuncios han sido creados con el propósito exclusivo de lucro 
económico. Para ello, es necesario leer imágenes y conocer técnicas 
publicitarias de convicción para lograr el desarrollo de la capacidad crítica 
ante los mensajes que reciben desde los diferentes medios. 
 

 
2. ¿QUÉ VOY A APRENDER? 

 
A través de esta guía de aprendizaje y los  materiales de consulta ya sean en físico 
(libros de texto) o virtual (secuencia didáctica en sinapsis u otros medios de manera 
asincrónica), podrás desarrollar tareas pertinentes que te conduzcan al  objetivo 
principal de aprender a analizar la publicidad y su incidencia en la conducta y 
comportamiento humano. 
Vamos a partir de analizar los medios a tu alrededor para que tomes posición crítica 
de la cantidad de mensajes publicitarios orales, audiovisuales y escritos que rodean 
tu realidad inmediata.  
Posteriormente, nos enfocaremos a consultar para responder por escrito los 
siguientes aspectos claves del tema, por ejemplo:  
 

 
• Conceptos sobre publicidad y datos históricos. ¿Cómo y cuándo 

se originó? 
•  ¿Cuáles son los objetivos de la publicidad? ¿Cuál es su 

intención comunicativa? 
¿Cuáles son los diferentes soportes o elementos publicitarios? 
¿Introducción, logo, slogan, función, recursos retóricos 
cierre?  
 

 
 
 
 
 
Veamos algunos: 
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•Ahora analiza ¿Cuáles son las diferencias entre lo que es simple 
información y lo que es intento de persuasión? 
• ¿Cuáles son las características, funciones e intenciones de 
diferentes publicidades? ¿Visual? ¿Audiovisual? ¿Engañosa? 
•Finalmente, demuestra creatividad en el diseño y sustentación de 
un anuncio publicitario. 

 
 
 
 
 
3.  Lo que estoy aprendiendo  
 
 
Primero que todo observa algunas estrategias de persuasión:  Ejemplo el 
color: 
“Una de las estrategias empleadas consiste en apelar a las emociones de la 
audiencia, es decir, por medio de sonidos, colores, formas y situaciones 
lograr que el espectador experimente diferentes estados de ánimo que van 
desde la euforia hasta la felicidad. 
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 Estas emociones luego son asociadas por el espectador a una determinada 
marca o producto. No estamos plenamente conscientes de ello, pero al 
emplear estas estrategias en la publicidad permite a las compañías modelar 
nuestras emociones y por ende nuestras acciones. Por ello es importante 
conocer ciertas estrategias y teorías que nos permitirán identificar cuando 
alguien quiere manipular nuestra percepción.  
 
Una de estas teorías es la Psicología del color. La psicología del color nos 
permite analizar el efecto del color en la percepción y la conducta humana. 
Los colores transmiten ideas, sentimientos. Nos hacen reaccionar de una 
manera o de otra, sentir frío, calor, amor, dolor, etc.” 

 
 

 
 
 
 
También a veces no sabemos por qué nos inclinamos elegir más unos colores que 
a otros, pero estas elecciones tienen una razón muy válida: los colores inspiran o 
evocan emociones que nos llevan a pensar o actuar de forma diferente. A 
continuación, une con una línea los colores de la columna de la izquierda con las 
emociones que este inspira en la columna derecha. Luego escribe que marca o 
compañía emplea cada color en su publicidad.  
 
 

 Consulta teoría del color  
 

 Ejemplifica persuasión a través del color con una publicidad de tu agrado: 
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Observa ahora otras estrategias para persuadir o convencer a través de la 
publicidad:  
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Una vez   desarrolladas estas tareas podremos llegar a ser más conscientes de la 
influencia de la publicidad en nuestro consumo y en nuestra conducta humana.  
No olvides que:  El objetivo principal de los mensajes publicitarios es lograr que su 
audiencia se incline por comprar adquirir un determinado producto o servicio, por 
ello, los publicistas hacen un gran esfuerzo por captar la atención de su público. 
Una vez hayan captado su atención, deben generar un impacto y generar 
recordación, para ello han desarrollado un sinfín de estrategias para lograr esta 
adhesión.  
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4.   ¿PRÁCTICO LO QUE APRENDÍ? 
 

1.   Analiza críticamente la expresión: “No todo lo que brilla es oro” ¿Por 
qué? 

2. Ahora observa las siguientes imágenes publicitarias. Ubica sus elementos y 
concluya desde el punto de vista publicitario, ¿qué estrategias de 
persuasión utilizaron? ¿Por qué? ¿Para qué? 

 
 
 
 

3.  ¿Cómo crees que los mensajes publicitarios influencian nuestra forma de 
pensar o actuar? Justifica tu respuesta 

4. ¿Qué estrategias podemos emplear para tomar decisiones acertadas a la 
hora de comprar un servicio o producto? 
 

 
 
5 ¿CÓMO SÉ QUE APRENDÍ?  

1. Selecciona el mensaje publicitario que más llama tu atención. 
Justifica las razones de su escogencia y proceda a realizar un 
análisis completo siguiendo los parámetros de la rejilla.  

2. ¿Estas características son reales? Justifica tu respuesta 
3.  ¿Cuáles técnicas publicitarias emplean para persuadir o 

convencer? Explica.  
Finalmente: Creo mi propio anuncio publicitario. 
CREATIVIDAD. Señalo características, estrategias y 
estructura. 
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6 ¿QUÉ APRENDÍ? (rejilla o cuadro de evaluación) 
 

 
 
Puedes anotar las dificultades para realizar tu trabajo 
 
 Referencias:  
https://contenidosparaaprender.colombiaaprende.edu.co/G_11/L/SM/SM_L_G
11_U03_L04.pdf  
 
 
 

https://contenidosparaaprender.colombiaaprende.edu.co/G_11/L/SM/SM_L_G11_U03_L04.pdf
https://contenidosparaaprender.colombiaaprende.edu.co/G_11/L/SM/SM_L_G11_U03_L04.pdf

