
LA PUBLICIDAD

Como herramienta para desarrollar procesos de creatividad, lectura de 
imagen fija y en movimiento en estudiantes de grado noveno de la I.E.T. 

La Sagrada Familia de  Ibagué 2020

PUBLICIDAD SOBRE SOLIDARIDAD

https://culturaaudiovisual2.wordpress.com/tema-4-la-publicidad/
https://www.youtube.com/watch?v=5kCeXYWXA0I&feature=emb_logo


|¿QUÉ ES PUBLICIDAD?

• La publicidad es hacer un producto
deseable para un determinado
público al cual va dirigida.

• Un anuncio publicitario o
propaganda de televisión es un
espacio de programación televisiva
producida y pagada por una
organización, que transmite un
mensaje, mediante la promoción de
un producto o servicio.





Publicidad

Se vale de argumentos  referidos a: El 
producto

El Emisor

El destinatario

Estructura: 

Título: Lema

Cuerpo de la 
publicidad

Pie o cierre: 
Marca, símbolo, 

logo.

Costa de propósito, destinatario 
y medio

Proceso de 
comunicación 
e información 
que se hace 
por medio de 

difusión 
masiva



LOS ELEMENTOS DEL MENSAJE 
PUBLICITARIO



EL LOGOTIPO
El logotipo es un diseño gráfico que representa la imagen corporativa e identidad visual de una 

marca. También llamado simplemente logo, es definido estrictamente en el área del marketing 

como el diseño tipográfico, o sea, el diseño del nombre de la marca en sí. El logotipo en este 

sentido tiene dimensiones, colores, formas y disposiciones específicas y reguladas del nombre de 

una empresa o institución.



EL LEMA O SLOGAN 

Son las frases que enuncian el tema y motivan el

anuncio, por lo que se conoce mas comúnmente

en el medio publicitario “el eslogan” el cual debe
ser breve, con facilidad de recordación, debe

expresar una promesa para el consumidor siendo a

su vez muy convincente otorgando por supuesto un

valor agregado es decir algo que no ofrece la

competencia.

Nescafé: «It all starts with a Nescafé» (Todo empieza

con un Nescafé).

YouTube: «Broadcast Yourself» (Transmite tú mismo).

sin preservativos, ni pio

https://www.youtube.com/watch?v=sL-56pekjq0


Se clasifica

Segùn

Su finalidad 
Comercial 

Institucional

Medio de difusión
Gráfica

Auditiva

Audiovisual





PUBLICIDAD ENGAÑOSA

• Es aquella que de cualquier manera, incluyendo a su
presentación, induce o podrá inducir a error a los
destinatarios, podrá alterar el comportamiento económico
de estos o ser capaz de perjudicar a un competidor.

• Asimismo, la normativa vigente al respecto considerará
también publicidad engañosa a aquella que silencie datos
esenciales de los bienes o productos en cuestión y que por
tanto tal situación induzca a errores por parte de los
destinatarios de la publicidad.



PUBLICIDAD ENGAÑOSA



MENSAJES SUBLIMINALES EN LA 
PUBLICIDAD

Un mensaje subliminal es un
mensaje o señal diseñada
para pasar por debajo (sub)
de los límites normales de
percepción.

Puede ser por ejemplo,
inaudible para la mente
consciente pero audible
para la mente inconsciente o
profunda;

Puede ser también una
imagen transmitida de un
modo tan breve que pase
desapercibida por la mente
consciente pero aun así,
percibida
inconscientemente.



LA INFLUENCIA DE LAS CELEBRIDADES 
EN LA PUBLICIDAD DE UN PRODUCTO



SIGNIFICADO DE LOS COLORES EN LA 
PUBLICIDAD



Rojo Transmite Azul : Tranquilidad Amarillo: Alegría          Blanco: Luminosidad, 

fuerza fresco, transparente simpatía sociedad, blancura

Negro es elegancia, 

misterio

Verde: Calmante, 

esperanza, naturaleza

Naranja energía y morado serenidad



LA TIPOGRAFÍA EN LA PUBLICIDAD









FICHA TÈCNICA DEL PRODUCTO

• Nombre del producto: ________________

• Tema a trabajar en la publicidad del producto: 
______________________________________________

• Tipo de producto: ___________________

• Slogan:____________________

• Público o perfil del consumidor (específicamente 
a que clase de consumidor va dirigida la 
publicidad :__________________________________

• Colores dominantes de la imagen.______

• Relación de los colores  con la imagen con el 
producto:___________________________________

• Tipografía del producto:______________________

• Creativos:__________________________




