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MODELO CANVAS

ACTIVIDAD 1: LIENZO PERSONAL

fen
el

auv

cquién
eresy

qué tienes?

nes.

===
Pt Lo ) Y

b

L1

) i
ey P S A

SEGMENTOS
DE CLIENTE

| -.-
.|

gl
“ il |L T ot

i _L'_l'.

e

NGRESOS

R/= Lienzo personal




ACTIVIDAD 2: LIENZO DE LA IDEA DE NEGOCIO

1.

Apoyados en la explicacion realice una presentacion en PowerPoint o Prezi donde exponga su idea de negocio, contestando las siguientes
preguntas:

Segmento de mercados: ;Para quién creamos valor?

Propuesta de valor: ;Qué valor proporcionamos a nuestros clientes? ;Qué problema estamos ayudando a solucionar? ;Qué necesidades
de los clientes satisfacemos? ;Qué paquetes de productos o servicios ofrecemos a cada segmento de mercado?

Canales de distribucion: ;Qué canales prefieren nuestros segmentos de mercado? ;Como establecemos actualmente el contacto con los
clientes? ;Coémo se conjugan nuestros canales? ;Como se integran en las actividades diarias de los clientes?

Relaciones con el cliente: ;Qué tipo de relacion esperan los diferentes segmentos de mercado? ;Qué tipo de relaciones hemos
establecido? ;Cuadl es su costo? ;COmo se integran en nuestro modelo de negocio?

Fuentes de ingresos: ;Por qué valor estdn dispuestos a pagar nuestros clientes? ;Por qué pagan actualmente? ;Coémo pagan actualmente?
(COomo les gustaria pagar? ;Cual es el total de ingresos?

Recursos Claves: ;Qué recursos clave requieren nuestras propuestas de valor, canales de distribucion, relaciones con el cliente y fuentes
de ingresos?



7- Actividades claves: ;Qué actividades clave requieren nuestras propuestas de valor, canales de distribucion, relaciones con el cliente y

fuentes de ingresos?

8- Asociaciones clave: ;Quiénes son nuestros socios clave? ;Quiénes son nuestros proveedores clave? ;Qué recursos clave adquirimos a
nuestros socios? ;Qué actividades clave realizan los socios?

9- Estructura de costos: ;Cuales son los costes mas importantes inherentes a nuestro modelo de negocio? ;Cuales son los recursos clave
mas caros? ;Cuales son las actividades clave mas caras?

R/=lienzo de la idea de negocio

https://docs.google.com/presentation/d/1 KIr8c Cc WzFGmKjVbK0BlgMLg0byMdJRt/edit?usp=sharing&ouid=106701613229037177428 &rtp

of=true&sd=true

2. Investigue y realice un mentefacto conceptual donde diferencie cada uno de los tipos de fuentes de ingresos:

* Venta de activos

* Cuota por uso

* Cuota de suscripcion

* Préstamo/alquiler/leasing
* Concesion de licencias

* Gastos de corretaje

* Publicidad

R/= Mentefacto

Cuota por uso
El cliente realiza pagos frecuentes para
satisfacer una necesidad o solucionar un
problema generalmente,es un servicio
permanente o a largo plazo el servicio
sigue siendo propiedad de la organizacion y
el activo (en este caso el servicio)
proporciona ingresos recurrentes ala

compania,

m

Cuota por suscrpcion

El cliente realiza pagos frecuentes para
satisfacer una necesidad o solucionar un

problema. Generalmente,es un servicio

permanente o a largo plazo. Existe un
contrato que enmarca esta relacién entre
cliente y empresa. Lo vemos en los pagos
de servicios, como electricidad, agua, gas
e Internet.

s

Venta de activos
El comprader solo compra los
activos de la empresa que
desea comprar de esa forma,
representa tanto una
ganancia como una pérdida
para la organizacién; aguella
debe quedar registrada y el
dinero obtenido puede ser
invertido en la adquisicién de
nuevos activos.

A

Los tipos de fuentes
de ingresos

Il

Gastos de corretaje
Los servicios se generan debido a la
relacién entre dos o mas partes.
Constituyen el coste de
intermediacién, descrito en la seccion
Costes de la inversidn en Bolsa.

Prestamo / alquiler
[leasing
Se define como un contrato
donde el arrendador, cede
el derecho de uso de un
determinado bien durante
un tiempo acordado, y a
cambio el arrendatario
pagaraé una cantidad fija
por dicho uso Si el cliente
incumple su parte del
contrato, esto es, no paga
el arriendo acordado, el
bien deja de ser arrendado
y retorna o la empresa de
leasinge banco.

|

Concesion de licencias
La empresa recibe
ingresos medianteel uso
autorizado de nuestro
producto o servicio al
otorgar un derecho
contractual a los socios
estratégicos para
utilizar lalicenciade los
derechos de una marcaq,
le permite al propietario
de lamarca: mejorar y
aumentar su
conocimiento.

Publicidad
El poder de nuestra propuesta de
valor en el mercado se puede usar
para ofrecer espacios publicitarios a
los clientes o promocionar otras
empresas. Eso o vemos en los avisos
publicitarios de los sitios web.



https://docs.google.com/presentation/d/1Klr8cCcWzFGmKjVbK0BlgMLg0byMdJRt/edit?usp=sharing&ouid=106701613229037177428&rtpof=true&sd=true
https://docs.google.com/presentation/d/1Klr8cCcWzFGmKjVbK0BlgMLg0byMdJRt/edit?usp=sharing&ouid=106701613229037177428&rtpof=true&sd=true

ACTIVIDAD 3: COSTOS FIJOS, VARIABLE Y CAPITAL INICIAL

1- Realizar la liquidacion de la ndmina de un trabajador que devengue el salario que usted decida mayor al salario minimo actual, siguiendo

los ejemplos de abajo

EJEMPLO CON EL SALARIO MINIMO

1-81546537a0-porcentajes-para-la-liquidacion-nomina-1.xlsx

e7cT7eafba2-porcentajes-para-la-liguidacion-nomina-1.xlsx

R/= La liquidacion de la nomina

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1kmwZlgrx  SHm94ccO0tXyG1SHW WK 7¢cpiY/edit?usp=sharing&ouid=106701613229037177428&rt

pof=true&sd=true

2- hacer un listado de la materia prima, insumos necesarios para producir 1 unidad

SEGUN EJEMPLO

69d2fe673d-materia-prima-e-insumos-cuadro-ejemplo-costos-variables.docx

R/= Fabricacion de 1 unidad de los Paliyuca

MATERIA PRIMA E UNIDAD DE PRECIO DE LA UNIDAD DE CANTIDAD VALOR TOTAL MATERIA PRIMA E
INSUMOS COMPRA COMPRA UTILIZADA INSUMOS
Yuca 2 arrobas $40.000 100 gr 4.000.000
Carne 11b $20.000 100 gr 2.000.000
Servilletas I paquete de 200 $ 3.700 5 Und 18.500
Und
Aceite 1 frasc‘;n‘lle 3000 $20.000 50 ml 1.000.000
Sal 11b $ 4.700 10 gr 47.000

Costo de producir 1 unidad de Paliyuca

$ 7.065.500

PRECIO DE VENTA - COSTO VARIABLE DE PRODUCCION = Margen de contribucion

2.000 —7.065.500 = 7.063.500

Fabricacion de 2 unidad de los Paliyuca

MATERIA PRIMA E UNIDAD DE PRECIO DE LA UNIDAD DE CANTIDAD VALOR TOTAL MATERIA PRIMA E
INSUMOS COMPRA COMPRA UTILIZADA INSUMOS
Yuca 2 arrobas $ 40.000 100 gr 4.000.000
Jamon 11b $ 17.000 50 gr 850.000
Servilletas 1 paquete de 200 $3.700 5 Und 18.500
Und
Queso 11b $ 37.850 90 gr 3.406.500
Aceite ! ﬁasc‘r’nclle 3000 $ 20.000 50 ml 1.000.000



http://sinapsis.club/web/uploads/9303/8f546537a0-porcentajes-para-la-liquidacion-nomina-1.xlsx
http://sinapsis.club/web/uploads/9303/e7c7eaf6a2-porcentajes-para-la-liquidacion-nomina-1.xlsx
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1kmwZlgrx_SHm94cc0tXyG1SHWWK7cpiY/edit?usp=sharing&ouid=106701613229037177428&rtpof=true&sd=true
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1kmwZlgrx_SHm94cc0tXyG1SHWWK7cpiY/edit?usp=sharing&ouid=106701613229037177428&rtpof=true&sd=true
http://sinapsis.club/web/uploads/9303/69d2fe673d-materia-prima-e-insumos-cuadro-ejemplo-costos-variables.docx

Sal 11b $4.700 10 gr 47.000
Pina 5 Und $25.000 1 Und 25.000
Costo de producir 1 unidad de pastel de yuca $ 9.347.000

PRECIO DE VENTA - COSTO VARIABLE DE PRODUCCION = Margen de contribucion

2.000 —9.347.000 = 9.345.000

Fabricacion de 3 unidad de los Paliyuca

MATERIA PRIMA E UNIDAD DE PRECIO DE LA UNIDAD DE CANTIDAD VALOR TOTAL MATERIA PRIMA E

INSUMOS COMPRA COMPRA UTILIZADA INSUMOS
Yuca 2 arrobas $ 40.000 100 gr 4.000.000

Huevos 1 cubeta de 30 Und $20.300 5 Und 101.500

Servilletas I paquete de 200 §3.700 5 Und 18.500

Und

Tocino 11b $16.950 80 gr 1.356.000
Aceite ! frasc‘l’n‘lle 3000 $20.000 50 ml 1.000.000

Sal 11b $4.700 10 gr 47.000

Costo de producir 1 unidad de pastel de yuca $ 6.523.000

PRECIO DE VENTA - COSTO VARIABLE DE PRODUCCION = Margen de contribucion

2.000 — 6.523.000 = 6.521.000

Fabricacion de 4 unidad de los Paliyuca

MATERIA PRIMA E UNIDAD DE PRECIO DE LA UNIDAD DE CANTIDAD VALOR TOTAL MATERIA PRIMA E

INSUMOS COMPRA COMPRA UTILIZADA INSUMOS
Yuca 2 arrobas $ 40.000 100 gr 4.000.000

Servilletas 1 paquete de 200 $ 3.700 5 Und 18.500

Und

Pollo 1 1b $20.000 20 gr 400.000
Aceite ! ﬁasc‘r’n‘lie 3000 $20.000 50 ml 1.000.000

Sal 1 libra $4.700 10 gr 47.000

Costo de producir 1 unidad de Paliyuca

$ 5.465.500

PRECIO DE VENTA - COSTO VARIABLE DE PRODUCCION = Margen de contribucion

2.000 —5.465.500 = 5.463.500

Fabricacion de 5 unidad de los Paliyuca




MATERIA PRIMA E UNIDAD DE PRECIO DE LA UNIDAD DE CANTIDAD VALOR TOTAL MATERIA PRIMA E

INSUMOS COMPRA COMPRA UTILIZADA INSUMOS
Yuca 2 arrobas $ 40.000 100 gr 4.000.000
Carne 11b $20.000 100 gr 2.000.000

Servilletas I paquete de 200 §3.700 5 Und 18.500

Und

Pollo 11b $20.000 20 gr 400.000
Aceite ! frasco de 3000 $ 20.000 50 ml 1.000.000

Sal 11b $4.700 10 gr 47.000

Costo de producir 1 unidad de pastel de yuca $ 7.465.500

PRECIO DE VENTA - COSTO VARIABLE DE PRODUCCION = Margen de contribucion

2.000 - 7.465.500 = 7.463.500

3- Realizar la lista de maquinas, herramientas, equipos, insumos que se necesiten para poner en marcha la idea de negocio

R/= Lista de las maquinas y equipos

Fogén con Horno

Equipos de lavado

Menaje de cocina

Planchas

Campana extractora

Frigorificos de conservacion y congelacion

Rodillo

Mesones




Lista de las herramientas

Tablas de cortar Ollas y Sartenes

Trapos de cocina Cuchillos Utensilios

Bascula Tazas medidoras Temporizador

Lista de los insumos

Huevos Carnes Queso



Harina Yuca Condimentos

Aceites Pifia Salsas

4- BUSCAR POR INTERNET, la lista de maquinas, herramientas, equipos, insumos que se necesiten para poner en marcha la idea de
negocio y realizar una cotizacidon con precios reales y actuales de cada elemento

R/= Cotizaciéon de cada elemento

Maquina y Equipo Precios reales Precios actuales Compra
Fogon con Horno $ 15.800.000 $ 13.700.000 Javar
Frigorificos de conservacion y congelacion $ 6.000.000 $3.166.667 Mercado libre
Equipos de lavado $2.400.078 $2.400.020 Mercado libre
Molino manual $ 144.833 $ 87.628 Amazon
Rodillo $ 123.741 $119.900 Taylor Market




Menaje de cocina $ 669.900 $399.000 Real plaza
Campana extractora $ 1.781.900 $ 1.714.990 Homecenter
Mesones $ 9.360.000 $ 6.260.000 Mercado libre
36.280.452 27.848.205

Herramienta Precios reales Precios actuales Compra
Tablas de cortar $ 790.137 $ 480.893 Taylor Market
Ollas y Sartenes $714.296 $435.100 Taylor Market
Trapos de cocina $ 40.000 $ 40.000 El centro

Cuchillos $ 438.000 $264.900 Homecenter
Utensilios $ 423.550 $208.900 Homecenter
Bascula $ 433.850 $211.238 Carrefour
Tazas medidoras $ 153.900 $ 123.900 Carrefour
Temporizador $25.000 $ 15.000 El centro
3.018.733 1.779.931
Insumos Precios reales Precios actuales Compra
Huevos $11.950 $ 11.950 El éxito
Carnes $27.600 $ 25.600 La21
Queso $26.300 $25.000 La queseria
Harina $ 3.850 $2.700 Superinter
Yuca $ 48.000 $ 48.000 El Libano
Condimentos $ 5.000 $ 5.000 La 28
Aceites $16.950 $ 16.200 El tio
Pina $ 3,900 $ 3,900 La21
Salsas $4.500 $3.200 Justo y bueno
Servilletas $2.950 $2.950 Justo y bueno
Bolsas plasticas y de papel $47.100 $22.350 El centro
198.100 166.850

5- Llenar los cuadros con la lista de maquinas, herramientas, equipos, insumos que se necesiten para poner en marcha la idea de negocio y su

precio por unidad

UNIDADES LISTA DE MATERIA PRIMA, MAQUINAS, HERRAMIENTAS, UTENSILIOS Y/O | VALOR EN PESOS VALOR EN PESOS
EQUIPOS TECNOLOGICOS POR UNIDAD TOTAL
2 FOGON CON HORNO (JAVAR) $ 13.700.000 $ 27.400.000
2 CUCHILLOS MEDIANOS, (TRAMONTINO) $2.000 $4.000




3 OLLAS MEDIANAS, (IMUSA) $ 50.000 $150.000
10 CUCHARAS, (IMUSA) $2.000 $20.000
2 FRIGORIFICOS, (HOMECENTER) $99.90 $199,8

1 EQUIPOS DE LAVADO, (JAVAR) $ 2.400.050 $ 2.400.050
5 TABLAS DE CORTAR, (CARREFOUR) $6.99 $ 34,95

2 MOLINOS MANUALES, (MERCADO LIBRE) $ 38.900 $ 77.800
3 SARTENES MEDIANOS, (IMUSA) $95.900 $ 287.700
5 TRAPOS DE COCINA, (EL CENTRO) $ 10.000 $ 50.000
1 MENAJE DE COCINA, (JAVAR) $ 345.550 $ 345.550
3 RODILLO, (EL CENTRO) $ 25. 5000 $ 76.500
2 BASCULA, (MERCADO LIBRE) $16.900 $ 33.800
2 CAMPANA EXTRACTORA, (CARREFOUR) $ 88.62 $ 177,24
5 ESPATULAS (IMUSA) $7.139 $ 35.695
2 MESONES, (HOMECENTER) $937.900 $ 1.875.800
5 TAZAS MEDIDORAS, (HOMECENTER) $22.90 $114,5

1 TEMPORIZADOR, (EL CENTRO) $5.000 $5.000

6- Llenar los cuadros de los costos fijos y variables teniendo en cuenta cada idea de negocio y los requerimientos particulares

R/= Cuadro de los Costos Fijos

COSTOS FIJOS DE PRODUCCION DEL PRODUCTO O LA PRESTACION DEL SERVICIO POR MES EN | VALOR EN PESOS PROMEDIO POR
PROMEDIO MES
Arrendamiento 2.500.000
Luz 180.000
Servicios de Internet 80.000
Servicios de Cable 90.000
Impuestos 850.000
Seguros 3.600.000
Agua 150.000
Gas 200.000
Limpieza 230.000
Tasas y SS 250.000




Otros gastos 5.000.000

Total 13.130.000

ACTIVIDAD 4: VISION DE FUTURO EN CONTEXTO

1- Realiza el modelo del mapa de empatia aplicado a su idea de negocio de manera coherente.

LIENZO DE PROPUESTA DE VALOR

Generadores de Ganancias:

Explica como tu idea/productolservi-
cio satisface deseos o necesidades

para lu pablics potencial,

Ganancias:
Escribe en este apariado

los beneficios que tus usua-
rios potenciales buscan obte-
ner: ahoro de liempo, cosles,
tranquilidad, reconocimbento. .

[

Productos y
servicios:

Traslada a post
its los nombres Lo 2 ::I“:III::::"
de los productos N :

Incluye aqui aquello que
las personas a las que te
diriges estan intentando
hacer en algin aspecto
de su dia a dia.

¥ servicios que
ofreces en los
que pueden estar
interesados los
usuarios a los

Dolores:

i
bt s . Aliviador de dificultades Recoge en esta parte del
4 Describe como tu idea/produc- @ mapa de valor aquelias difi-
e toiservicio resuelve los proble- cultades o Inconvenientes
mas mas imporiantes de tus gue el usuario se encuentra
polenciales Usuanos y cdmo en algln aspecio de su vida o
responde a sus necesidades y Irabajo.
deseos,
Design
Thinking
El Lienzo de |a propuesta de valor es una crecion de Alex Ostelwalder, adaptada en esta plantilla por Design Thinking Espafia. Espafia

R/= Mapa de empatia

https://docs.google.com/presentation/d/1RecmtQ1CVw_Ukf53yCrceGOkwoyuQUiV/edit?7usp=sharing&ouid=106701613229037177428&rtpo
f=true&sd=true

2- Recuerda tu modelo de negocio y realiza un analisis PHV A con base en tu idea de negocio especificamente sobre el producto o servicio
respondiendo las preguntas planteadas en la explicacion de como se puede hacer realidad o tangible.

R/= Planear

(Qué, como y para que se planed?

R/= Que: Para proporcionar una nueva idea innovadora al comercio.

-Como: Con mucha expectativa de alimentar el paladar de todo cliente.

-Para: Para ser un negocio exitoso para la sociedad.

(Se hizo con base en las necesidades y expectativas de los usuarios/as?

R/= Si, con base a las necesidades del consumidor y con expectativa de idea innovadora.
(Quién, cuando, como, donde y con que recursos haria lo planeado?

R/= Lo planeado se haria con dinero el cual se utilizaria para comprar, pagar y ademas con un buen estudio previo y el conocimiento de
nuestro publico.

(Coémo se evaluaria lo realizado?

R/= Se evaluaria un plan de los pros y los contras del negocio, aunque no se garantice el éxito.

(Con que datos?

R/= Datos del negocio: Ofertas, servicios, disefio, ambiente, precios, estrategias de comunicacion y fidelizacion.
(Qué se haria con los resultados?

R/= Con los resultados se ganaria empleo.



https://docs.google.com/presentation/d/1RcmtQ1CVw_Ukf53yCrceGOkwoyuQUiV/edit?usp=sharing&ouid=106701613229037177428&rtpof=true&sd=true
https://docs.google.com/presentation/d/1RcmtQ1CVw_Ukf53yCrceGOkwoyuQUiV/edit?usp=sharing&ouid=106701613229037177428&rtpof=true&sd=true

*Hacer

(COomo se ejecuto lo planteado?

R/= Es una idea innovadora.

(Quién lo hizo?

R/= Yo como aprendiz.

(Cuando y como lo hizo?

R/= Cuando: Vi la necesidad de innovar un producto nuevo

-Como: Con mucha creatividad.

(Con que recursos?

R/= El recurso es muy propio de la canasta familiar.

(Que registros se dejaron?

R/= Registros: Una documentacion de contabilidad y registro mercantil.
(Qué datos se recolectaron?

R/= Datos: Lugar, personal, tipo de negocio, producto, vision y mision.
(Se controlo lo ejecutado?

R/= Es un negocio que tiene rentabilidad con gastos e ingresos.

*Verificar

(Lo ejecutado es coherente con lo planteado?

R/= Si van de la mano para el negocio.

(El control de la ejecucion fue adecuado?

R/= Si tiene su plan de ejecucion actividades y términos.
(Se lograron los resultados?

R/= Si tiene buena gestion es exitoso.

(Qu¢ indicadores lo demuestran?

R/=Medidor de rentabilidad, productividad, calidad, servicios, gestion, etc.
(Qué andlisis se hizo de los resultados?

R/= El andlisis fue:

-Planear la idea.

-Lluvia de ideas.

-Creatividad.

-Plan de accion.

(A quién se presento?

R/= Se le presenta al publico el cual da su opinion del producto o a probacion para el éxito.

*Actuar

(Qué aprendizaje hubo?

R/= El conocimiento del éxito de una empresa.
(Qué logros y errores?

R/= Logros de como planear un negocio.

-Errores que con un buen plan a ejecutar se soluciona los inconvenientes.



(Qué aciertos se estandarizaron?

R/= Los aciertos fueron los mas atractivos del negocio con dificultades, dedicacion y esmero.
(Qué acciones correctivas se tomaron?

R/= Acciones correctivas:

-Dedicacion.

-Disponibilidad.

-Responsabilidad

(Qué cambios se adoptaron para el nuevo ciclo de mejoramiento?

R/= Ciclo de mejoramiento:

-Sensibilizacion: Cambio favorable.

-Identificacion: Estrategia de mejoramiento.

-Planificacion: Concreta el proyecto.

-Analisis: Sistematiza recopila y evalia documentos en proceso.

-Disefio: Proceso de funcionamiento en estructura de informacion.

-Implantacion: Solucion, disefiada y aprobacion.

-Control: Se mide el desempefio del proceso mejorado.

-Capacitacion: Se centra en adquirir competencias que garantiza el proceso.

3- Presentar a través de power point, prezi, powtoon o cualquier herramienta la maqueta del servicio o el prototipo del producto tangible,

explicando como va a funcionar o como se hace, que solucidon o que valor agregado tiene la idea y como se proyectan a futuro.

R/= Prototipo del producto

https://docs.google.com/presentation/d/1 fWecMOQvY 1 FuUMTIPwWWIsY A712MPc8wpLxu/edit ?usp=sharing&ouid=106701613229037177428 &r
tpof=true&sd=true

4- Subir a la plataforma en un documento de Word o Excel tabla de amortizacion con base en el resultado de la férmula de la cuota y el
desarrollo de la formula de la cuota A 48 0 24 MESES con un interés del 1 % el capital inicial serd el que determine usted para poner en
marcha su idea de negocio

e80e7b0555-amortizacion-tabla-1.docx

R/= Amortizacion Cuota 1

Capital Inicial: 78.791.486 0,01 x 78.791.486
1-(1+0,01) 4
I: 1 % mensual
787.914.86

Periodos: 48 meses 1—-(1,01) 8

Formula 787.914.86
1 -0,620260

I1xC
1-1+D)"° 787.914,86
0,37974

=2.074.879

N° de Cuotas Capital inicial Amortizacion Intereses Cuota

1 78.791.486 1.286.964,14 787.914,86 2.074.879

2 77.504.521 1.299.833,79 775.045,21 2.074.879

3 76.204.687 1.312.832,13 762.046,87 2.074.879



https://docs.google.com/presentation/d/1fWcMQvY1FuMflPwWJsYA712MPc8wpLxu/edit?usp=sharing&ouid=106701613229037177428&rtpof=true&sd=true
https://docs.google.com/presentation/d/1fWcMQvY1FuMflPwWJsYA712MPc8wpLxu/edit?usp=sharing&ouid=106701613229037177428&rtpof=true&sd=true
http://sinapsis.club/web/uploads/9303/e80e7b0555-amortizacion-tabla-1.docx

4 74.891.854 1.325.960,46 748.918,54 2.074.879
5 73.565.893 1.339.220,07 735.658,93 2.074.879
6 72.226.672 1.352.612,28 722.266,72 2.074.879
7 70.874.059 1.366.138,41 708.740,59 2.074.879
8 69.507.920 1.379.799,8 695.079,2 2.074.879
9 68.128.120 1.393.597,8 681.281,2 2.074.879
10 66.734.522 1.407.533,78 667.345,22 2.074.879
1" 65.326.988 1.421.609,12 653.269,88 2.074.879
12 63.905.378 1.435.825,22 639.053,78 2.074.879
13 62.469.552 1.450.183,48 624.695,52 2.074.879
14 61.019.368 1.464.685,32 610.193,68 2.074.879
15 59.554.682 1.479.332,18 595.546,82 2.074.879
16 58.075.349 1.494.125,51 580.753,49 2.074.879
17 56.581.223 1.509.066,77 565.812,23 2.074.879
18 55.072.156 1.524.157,44 550.721,56 2.074.879
19 53.547.998 1.539.399,02 535.479,98 2.074.879
20 52.008.598 1.554.793,02 520.085,98 2.074.879
21 50.453.804 1.570.340,96 504.538,04 2.074.879
22 48.883.463 1.586.044,37 488.834,63 2.074.879
23 47.297.418 1.601.904,82 472.974,18 2.074.879
24 45.695.513 1.617.923,87 456.955,13 2.074.879
25 44.077.589 1.634.103,11 440.775,89 2.074.879
26 42.443.485 1.650.444,15 424.434,85 2.074.879
27 40.783.040 1.667.048,6 407.830,4 2.074.879
28 39.115.991 1.683.719,09 391.159,91 2.074.879
29 37.432.271 1.700.556,29 374.322,71 2.074.879
30 35.731.714 1.717.561,86 357.317,14 2.074.879
31 34.014.152 1.734.737,48 340.141,52 2.074.879
32 32.279.414 1.752.084,86 322.794,14 2.074.879
33 30.527.329 1.769.605,71 305.273,29 2.074.879
34 28.757.723 1.787.301,77 287.577,23 2.074.879
35 26.970.421 1.805.174,79 269.704,21 2.074.879
36 25.165.246 1.823.226,54 251.652,46 2.074.879
37 23.342.019 1.841.458,81 233.420,19 2.074.879
38 21.500.560 1.859.873,4 215.005,6 2.074.879




39 19.640.686 1.878.472,14 196.406,86 2.074.879
40 17.762.213 1.897.256,87 177.622,13 2.074.879
41 15.864.956 1.916.229,44 158.649,56 2.074.879
42 13.948.726 1.935.391,74 139.487,26 2.074.879
43 12.013.334 1.954.745,66 120.133,34 2.074.879
44 10.058.588 1.974.293,12 100.585,88 2.074.879
45 8.084.294 1.994.036,06 80.842,94 2.074.879
46 6.090.257 2.013.976,43 60.902,57 2.074.879
47 4.076.280 2.034.116,2 40.762,8 2.074.879
48 2.042.163 2.054.457,37 20.421,63 2.074.879




