GRADO: DECIMO - AREA: CREACISN DE EMPRESAS - I.E. MIGUEL DE CERVANTES SAAVEDRA - SECUENCIA DIDACTICA

PROPOSITO:

Que los estudiantes expliquen a través de un video pitch elevator o video de lanzamiento la
importancia de su idea de negocio

MOTIVACION:

EL REALITY DE LAS
AGENCIAS DE PUBLICIDAD

LES
:PITCH
o

https://www.youtube.com/watch?v=cAipRA9PBXc
https://mireiarmartinez.com/que-es-y-como-hacer-el...

Se trata de un discurso preparado para persuadir a la audiencia y conseguir una conversion
y que tiene la caracteristica de ser muy corto. Un mensaje de este tipo debe tener una duracién de
entre 45 segundos y 2 minutos, |o que dura de media un viaje en ascensor.

Te recomiendo que tengas uno preparado sobre tu marca personal, ya que nunca sabes donde
puedes encontrar un cliente potencial o incluso un posible inversor.

Dedicandole un poco de tiempo en su elaboracién te aseguras de tener una herramienta perfecta
para atraer la atencién y para exponer tus ideas o proyectos de forma breve, clara y concisa. No se
trata de contarle a tu interlocutor todo lo bueno que tiene tu marca, pero si de darle unas pinceladas
para que tenga interés y quiera saber mas sobre ella.

EXPLICACION:
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;Qué es un elevator pitch?

Elevator pitch o elevator speech es un anglicismo que se utiliza en el
discurso de presentacion sobre un proyecto o emprendimiento, ante
potenciales clientes o accionistas cobrando especial relevancia para este
segundo colectivo que se supone que busca proyectos y emprendedores
con ideas claras, concisas y sintéticas para tomar decisiones sobre si
invertir o no.

Como sabemos, los inversores son personas muy ocupadas por lo que debes ser capaz de condensar
los puntos clave de tu idea de una manera que capte su atencidn, convencerlo de que es viable y
dejarle claro la propuesta de valor. El objetivo es poder obtener una entrevista o reuniéon posterior con
esa persona, en la que si podras explicarle con mas detalle tu proyecto.

Su nombre de elevator pitch se debe a que asemeja el viaje en un ascensor que no dura mas de 30
segundos. Entonces, imagina que entras en un ascensor y alli, cuando menos lo esperas, te topas con
ese posible inversor.

El ascensor cierra sus puertas, es tu oportunidad, comienza la cuenta atras...30 segundos... ;qué le
dirias?

Preparando un elevator pitch en cuatro pasos

Sigue estos cuatro pasos que te permitiran desglosar tu idea de negocio, para luego condensar lo
relevante en tu discurso. Empezamos.

1. Define £ en tu pEE ico obJe VO

Si qU|eres er unaji@rdaddiia propuesge alor, ..- Ks delimitar tu publico ObjetIVO Muchos

aracteristicas, intereses, datos

demograficos...describelo con el mayor detalle posible.

Te recomendamos que imagines una persona, le coloques un nombre y, a partir de alli, describe cémo
es y lo que hace. Esa persona serd tu cliente ideal y para él desarrollaras tu propuesta.
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2. ldentifica el problema

Las ideas exitosas son las que resuelven un problema o satisfacen una necesidad ;de quién? pues de
tu cliente ideal. Piensa que no se hacen propuestas para convencer a un publico de algo, sino que se
ofrecen soluciones a necesidades.

En este punto es importante que investigues en los medios de qué habla tu publico objetivo (redes
sociales, periddicos, foros). Luego, contrasta esta informacién con entrevistas. Al ponerte en contacto
directo con tu publico enfocaras mejor tu idea y, ademas, en tu elevator pitch podras respaldar lo que
dices con las fuentes consultadas y entrevistas realizadas. Esto le dara un valor adicional a tu
mensaje.

3. Desarrolla tu soluciéon

Luego de los 2 pasos anteriores seguro ya tendras la solucién en tus manos. Lo importante en este
paso es saber transmitirla en un lenguaje cercano y sencillo, de manera que tanto al publico objetivo
como al inversor le quede claro el valor que aportara.

4. Crea tu mensaje

Por Gltimo, dale forma a tu elevator pitch, recordando que no debe exceder de un minuto cuando lo
dices en voz alta, asi que coge lapiz y papel:

- Rompe el hielo con una pregunta que capte la atencion (funciona muy bien un dato clave de una
cifra a partir del cual puedas desarrollar tu idea). Si logras captar la atencidn, ya tienes mas de la
mitad del trabajo conseguido.

- Preséntate con tu nombre, de una manera cercana

- Cuenta lo que hace tu empresa en tres palabras clave

- Describe el problema y por qué es relevante para tu publico objetivo

- Explica la solucion

- Deja claro la viabilidad y beneficio del negocio

- Incluye una frase que deje abierta la posibilidad de concertar una préxima reunién para hablar en
detalle y, recuerda llevar siempre contigo tu tarjeta de presentacién que sera el broche de oro de tu
discurso.

Un ejemplo de elevator pitch

Aqui te dejamos un ejemplo de un elevator pitch para que puedas guiarte mientras elaboras el tuyo:
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iSabias que las plazas de residencias y colegios mayores actuales en
Espafa solo cubririan el 56% de la demanda potencial de los préximos
anos? ;Y que los estudiantes de posgrados demandan lugares con una
ambiente mas sofisticado y profesional?

Mi nombre es Ana y formo parte de un equipo de emprendedores, vamos a
crear una residencia estudiantil para jovenes profesionales y estudiantes de
posgrado donde se sientan como en casa pero sin las preocupaciones de la
vida diaria, con todos los servicios que necesitan en un solo espacio para
que solo se concentren en sus estudios o trabajo.

Necesitamos dinero para hacerlo; sabemos que en el 2015 las principales
transacciones de inversion se hicieron en activos inmobiliarios de este tipo
y que la rentabilidad de este tipo de negocios esta entre el 5,8% y el 6% en
Espana.

Aqui estd mi tarjeta, podemos reunirnos cuando gustes y conversamos en
detalle.

Una vez tengas listo tu elevator pitch Iéelo varias veces, asegurate que tiene toda la informacién
necesaria para conseguir esa inversion. Escribe varias versiones y quédate con la mejor.

Luego, debes memorizarlo y practicar muchas veces, siempre que tengas unos minutos practicalo
(ademas, son sélo 30 segundos) hasta lograr controlar el tiempo y que te salga con la mayor
naturalidad posible. La puesta en escena es tan importante como el mensaje.

Con estos pasos ya no dejards pasar ninguna oportunidad, estaras preparado en todo momento para
contarle al mundo lo que quieres hacer jéxitos!.

¢COMO HACER UN ELEVATOR PITCH?

Para obtener un discurso adecuado primero debes tener muy claro qué es lo que le ofreces al
mercado y quien es tu publico. Asi como informarte sobre quién es tu competencia y qué esta
haciendo.

Con esto tienes informacién suficiente para hacer tu presentacion. Debes exponer tu proyecto de
forma clara y directa, remarcando lo que te diferencia de la competencia. El resultado final deben
ser unas pocas frases que sean capaces de transmitir la esencia de tu idea.

ERRORES A EVITAR AL HACER TU
ELEVATOR PITCH

No tener pasion

Esto es mucho mas habitual de lo que parece, y puede hacer que posibles socios, inversores o
clientes huyan de ti.

¢ Te gusta tu proyecto? jPues demuéstralo! Piensa que, si no te emociona a ti, ;cémo va a emocionar
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a terceros?

No generar interés

En un elevator pitch tienes muy poco tiempo, asi que no intentes contarlo todo. Escoge muy bien tus
palabras y lanza algun gancho que atrape a tu audiencia y provoque que sea ella la que te pida
mas informacion.

No ser tu misma

Si intentas ser alguien que no eres te va a costar mucho mas elaborar el discurso y mantenerlo. Ser
auténtica te pondra las cosas mucho mas faciles y te permitird conectar mejor con tu audiencia.

No dejar datos de contacto

Increible pero cierto, he visto casos de personas que después de haber trabajado mucho su mensaje
al final no aportaban datos de contacto. No dejes que a ti te ocurra lo mismo, procura que tu
interlocutor siempre sepa cdmo contactar contigo, y mejor si le das varias alternativas.

EJEMPLO DE ELEVATOR PITCH

«Hola soy Mireia, disefiadora web especializada en marca personal, asesora, mentora y formadora de
emprendedores y disefiadores web. Ayudo a profesionales que pasan desapercibidos entre la gran
competencia y tienen dificultades a la hora de vender sus servicios y cursos online. A través del
disefio web, mentorias y estrategias de marketing les ayudo a impulsar sus negocios consiguiendo
una presencia online irresistible que les permita convertir las visitas en clientes. Una presencia online
que transmita su propuesta de valor profesional y les permita diferenciarse y destacar gracias a la
marca personal, comunicandola de forma auténtica y coherente desde su esencia. Todo para
consequir la vida que siempre han sofiado con mas y mejores clientes para su negocio. Si todo esto te
parece interesante y quieres saber mas puedes encontrarme en MireiaRMartinez.com.»

ELEMENTOS PARA CREAR TU ELEVATOR
PITCH

Presentacion con especialidad: Hola soy Mireia, disefiadora web especializada en marca personal,
asesora, mentora y formadora de emprendedores y disefiadores web.

Publico objetivo: Ayudo a profesionales

Problema: que pasan desapercibidos entre la gran competencia y tienen dificultades a la hora de
vender sus servicios y cursos online.

Solucidn: A través del disefio web, mentorias y estrategias de marketing

Beneficios: les ayudo a impulsar sus negocios consiguiendo una presencia online irresistible que les
permita convertir las visitas en clientes. Una presencia online que transmita su propuesta de valor
profesional y les permita diferenciarse y destacar gracias a la marca personal, comunicandola de
forma auténtica y coherente desde su esencia. Todo para conseguir la vida que siempre han sofiado
con mas y mejores clientes para su negocio.

Contacto: Si todo esto te parece interesante y quieres saber mas puedes encontrarme en
MireiaRMartinez.com.
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Invierte un poco de tiempo y esfuerzo en crear tu elevator pitch y tendras en tus manos una
herramienta de marketing de lo mas efectiva. jLista para crear un super elevator pitch?

EJERCICIOS:
Crear en un video, el pitch publicitario en donde se explique de manera clara, creativa, enérgica,
motivante, innovadora, sintetizada la idea de negocio, mostrando los mas importante de ellas, la

propuesta de valor o valor agregado, la soluciédn a una problematica o la creacién de una necesidad,
asi como el prototipo del producto o maqueta del servicio

El video debe durar 2 minutos como minimo y podra mostrar imagenes, se puede editar para que se
mas original y llamativo

Debe aparecer usted, con ropa adecuada para su idea de negocio
Puede llevar musica de fondo pero esta no debe distorsionar el contenido

EVALUACION:
BIBLIOGRAFIA:

Crear en un video, el pitch publicitario en donde se explique de manera clara, creativa, enérgica,
motivante, innovadora, sintetizada la idea de negocio, mostrando los mas importante de ellas, la
propuesta de valor o valor agregado, la solucién a una problematica o la creacidén de una necesidad,
asi como el prototipo del producto o maqueta del servicio

El video debe durar 2 minutos como minimo y podra mostrar imagenes, se puede editar para que se
mas original y llamativo

Debe aparecer usted, con ropa adecuada para su idea de negocio

Puede llevar musica de fondo pero esta no debe distorsionar el contenido
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