GRADO: DECIMO - AREA: MERCADEO Y VENTAS - I.E. MIGUEL DE CERVANTES SAAVEDRA - SECUENCIA DIDACTICA

PROPOSITO:

Fijar precios dentro del plan de negocios con base en una estructura tedrica y no solamente empirica
o del contexto.

MOTIVACION:

Perfecciona el plan de negocios

EXPLICACION:

Lea detenidamente la siguiente imagen
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EJERCICIOS:
e A.En el cuaderno, Explique con sus propias palabras la imagen. Consulte definiciones de ser
necesario
e B.Inserte la imagen en el marco tedrico y consulte para una breve presentacién de la misma.
e C.Revise sus precios y perfeccione el capitulo (3.6.3)

EVALUACION:

envié el resumen del cuaderno a mas tardar el 21 de agostoSinapsis en PDF
2) envie su plan de negocio a mas tardar el 04 de septiembre
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