GRADO: DECIMO - AREA: MERCADEO Y VENTAS - I.E. MIGUEL DE CERVANTES SAAVEDRA - SECUENCIA DIDACTICA

PROPOSITO:

Definir desde una éptica real el precio de los productos o servicios dentro del plan de negocios

MOTIVACION:

la evaluacién optima del plan de negocios

EXPLICACION:

Consulte y elabore resumen 0 mapa conceptual

EJERCICIOS:
1) Consulte su mejor informacién sobre:

¢Qué son los costos?;Cudl es el precio de lista?

¢Cual es el precio de un bien?;Qué es el precio en el marketing?
iCuadl es el precio de compra?;Qué es el precio de venta al publico?
¢Cudl es el precio de mercado?;Qué es el precio?

:Qué es el precio en la economia?;Qué es una estrategia de precios?
¢Cuadl es el precio de compra?;Cual es el precio de venta?

Elabore mapa conceptual que puede anexarse como figura y cada concepto puede agregarse en el
marco conceptual del plan de negocios. El docente explicara para que se establezca el precio de sus
productos o servicios en el documento.

2) Lleve al 3.6.3. El precio de cada uno de sus productos o servicios. Trate de ser lo mas objetivo
posible. Justifique si lo considera necesario

EVALUACION:

1) envié el mapa conceptual elaborado en su cuaderno a mas tardar el 13 de agosto en Sinapsis en
PDF

2) envie su plan de negocio con el 3.6.3 el 21 de agosto, fecha en que se califica esta parte
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